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CARO(A) ALUNO(A),

Seja bem-vindo(a)!

Iniciando a sua trajetdria académica, é necessario que vocé compreenda a organizacao
do seu curso, sua relagdo com o polo de apoio presencial, assim como os espagos virtuais
pelos quais seu estudo e seus compromissos académicos serdao cumpridos.

Assim, apresentamos neste Guia de Percurso o funcionamento do curso e suas
especificidades. Pela leitura atenta, esperamos que vocé obtenha dicas importantes para um
processo académico de qualidade.

A coordenacao.
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1. APRESENTACAO DO CURSO

O Curso de Publicidade e Propaganda - Bacharelado, na modalidade EaD, é ofertado
de forma 100% On-line.

Na oferta 100% On-line, vocé acessa as teleaulas gravadas e demais conteudos
multimidiaticos e materiais didaticos no AVA, nos horarios e locais mais convenientes para vocé.
Nessa oferta, vocé ird ao polo de apoio presencial para realizar a prova presencial. Vocé tera
apoio dos tutores a distancia e dos docentes das disciplinas e as interacdes serao efetivadas pelo
sistema de mensagem, Sala do Tutor e no férum da disciplina.

E importante, neste momento, esclarecer que a modalidade EaD que oferecemos cumpre
integralmente a legislagdo nacional vigente, que propde a integralizacdo da carga horaria
obrigatdria por meio do uso da tecnologia para a realizacao de media¢des didatico-pedagogicas,
e de atividades presenciais obrigatorias.

Objetivo do Curso

O Curso de Publicidade e Propaganda - Bacharelado tem como objetivo formar um
profissional generalista e humanista, com senso critico, apto a agir eticamente, capaz de
elaborar estratégias e inovacdes de publicidade e de propaganda, bem como planejar, criar,
produzir, distribuir e gerenciar a comunicacdo a partir de a¢gdes promocionais e campanhas
publicitdrias, desenvolvendo solu¢Ges de comunicagdo eficazes para os objetivos e estratégias
de marketing.

Objetivos Especificos

Os objetivos especificos do Curso de Publicidade e Propaganda - Bacharelado sdo:

e Promover sodlida formacdo do profissional-cidaddo a fim de que seja
competente e capacitado a ingressar e manter-se no mercado de trabalho,
desenvolvendo-se com eficiéncia e eficdcia na drea que escolheu atuar;

e (Capacitar o aluno a assumir o compromisso de atuar no contexto
socioecondmico e politico do pais, sendo um profissional e cidaddo
comprometido com os interesses e desafios da sociedade contemporanea e
capaz de acompanhar a evolugdo cientifica e tecnoldgica da sua drea de
atuagdo, mantendo adequado padrdo de ética e responsabilidade profissional,
conduta moral e respeito ao ser humano;

e Proporcionar conhecimentos tedricos, praticos e tecnoldgicos, que permitam ao
aluno acompanhar os avancos tecnoldgicos para o exercicio da atividade;

e Apresentar as experiéncias dos profissionais da area para que o aluno tenha
uma visdo adequada da realidade mercadolégica, sempre atento as constantes
mudangas do mercado; e
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e Possibilitar ao aluno, a experimenta¢do a partir de conhecimentos tedrico-
praticos para o exercicio da atividade.

Atuacao Profissional

Ao obter o grau de Bacharel em Publicidade e Propaganda, considerando as demandas
tradicionais apresentadas pelo mercado de trabalho, os egressos poderao atuar nas seguintes
areas: (1) Comunicacéo; (2) Marketing; (3) Praticas publicitarias; e (4) Técnicas publicitarias.

Perfil do Egresso

O curso, por meio do modelo académico, busca que o egresso seja um profissional que,
de acordo com as determinacgdes legais, apresente valores, competéncias e habilidades como:

e elaborar estratégias e inovagdes na area de Comunicacdo, visando a melhoria
da relacdo de empresas e instituicdes com a sociedade;

e planejar, criar, produzir, distribuir e gerenciar a comunicacdo a partir de acdes
promocionais, campanhas publicitdrias e acdes de venda pessoal;

e elaborar artes de embalagens e de identidade corporativa; e

e desenvolver sua criatividade de forma a traduzir em pecas publicitarias as
transformag¢des do mundo contemporaneo.

Matriz Curricular

O desenvolvimento do Curso envolve um total de 7 semestres. E, ao concluir o curso, o
aluno recebera a certificacdo de Bacharel em Publicidade e Propaganda.

SEMESTRE | DISCIPLINA CARGA HORARIA
1 Estética e histéria da arte 80
1 Novas tecnologias aplicadas a comunicagao 80
1 Planejamento e Inteligéncia de Marketing 80
1 Responsabilidade Social e Ambiental 80
1 Sociedade Brasileira e Cidadania 80
2 Comunicagdo Integrada Organizacional 80
2 Criagdo Publicitaria* 80
2 Marketing Digital* 80
2 Producdo Gréfica* 80
2 Teorias da Comunicagdao 80
3 Anélise do Discurso 80
3 Comunicacao de Marketing em Meios Digitais 80
3 Criagdo Publicitaria para TV, Cinema e Internet* 80
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3 Fotografia* 80
3 Redacdo Publicitaria Geral* 80
4 Criagdo e Produgdo Publicitdria em Radio* 80
4 llustragdo Digital* 80
4 Metodologia Cientifica 80
4 Sistemas Brasileiros de Comunicagdo 80
4 Transmidia e Storytelling na Comunicagao 80
> Design Grafico* 80
> Gerenciamento de Marcas 80
5 Optativa** 80
5 Planejamento e Gestdo Estratégica 80
5 Produgdo Publicitaria para TV, Cinema e Internet* 80
6 Computacgdo Grafica* 80
6 Etica e Legislacdo na Comunicagdo 80
6 Gestdo e Planejamento de Midia 80
6 Pesquisa em Comunicagdo e Comportamento do Consumidor* 80
7 Diregdo de Arte* 80
7 Gestdo Mercadoldgica na Era Digital 80
7 Propaganda Politica 80
7 Semiotica Aplicada 80

*disciplina com pratica simulada realizada com apoio virtual
**disciplina optativa

QUADRO DEMONSTRATIVO DE CARGA HORARIA
Atividades Académicas Curriculares 2.640h
Atividades Complementares 80h
CARGA HORARIA TOTAL 2.720h
Ementas

12 Semestre
Estética e histdria da arte
A histéria da arte com foco nas artes visuais. Diferentes estilos e suas implicacOes estéticas com
as formas de comunicacdo desde a histdria antiga até a era digital. Caracteristicas de estilos
artisticos e os meios de comunicacdo.

Novas tecnologias aplicadas a comunicagdo
Novas tecnologias em comunicagdo; Interfaces e interagdes — novas tecnologias; Atitude e
comportamento de consumo e Midias sociais.

Planejamento e Inteligéncia de Marketing

Analise Ambiental e de Mercado. Comportamento do Consumidor. Sistema de Informagdo de
Marketing. Métricas de Marketing.
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Responsabilidade Social e Ambiental

Crises Ambiental e Social e o Desenvolvimento Sustentdvel. Contradi¢cées do Desenvolvimento
Sustentdvel e a Abordagem Ecoldgica e Social. Politicas Socioambientais e a Gestdo Corporativa.
Alternativas Socioambientais.

Sociedade Brasileira e Cidadania
Etica e politica. Cidadania e direitos humanos. Dilemas éticos da sociedade brasileira.
Pluralidade e diversidade no século XXI.

22 Semestre
Comunicagao Integrada Organizacional
Comunicacdao administrativa, interna e institucional. Comunicacdo integrada empresarial.
Comunicacao mercadolégica. Comunicacdo nas organizacoes.

Criacdo Publicitaria

Conceitos e defini¢cdes de Criatividade. Conceitos e definicdes de Inovacao. Criatividade aplicada
a propaganda. Criatividade e Inovacdo Aplicada. Aspectos catalisadores de criatividade.
Bloqueios de Criatividade. Gerenciamento de bloqueios criativos. Identificacdo de inibidores de
criatividade. Analise de pecas e seus conceitos criativos. Conceitos e definicdes de insight.
Processos criativos. Conceitos e definicdes de briefing. Etapas do briefing. Modelos de briefing.

Marketing Digital

Histdria e evolugdo da internet; apropriacdo das ferramentas digitais pelo marketing e o
consumo global; novas tecnologias da comunicacdo e o marketing digital; proje¢cdes para o
futuro do marketing digital.

Produgdo Grafica
Mercado Grafico, acabamento, pré-impressao, impressao.

Teorias da Comunicagao
Peirce. O paradigma midioldgico. Estudos europeus e norte-americanos em comunicagao.

32 Semestre
Andlise do Discurso
As faces do discurso. Analise ideoldgica do discurso. Discurso, memoria e sujeito. A histéria da
analise de discurso.

Comunicagao de Marketing em Meios Digitais
Marketing e Midias Digitais. Marcas e Consumo Digital. Planejamento de Marketing Digital.
Redes Sociais Digitais.

Criagdo Publicitaria para TV, Cinema e Internet

Criacdo publicitdria: Estilos audiovisuais. Criagcdo para internet: Midias tradicionais e digitais,
conteudos e narrativas. Histdria da TV e cinema, o audiovisual como propaganda nas diversas
plataformas.

Fotografia

Produgdo e iluminagdo. A fotografia publicitaria. Técnicas em fotografia. Equipamentos e
operagao.
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Redacgdo Publicitaria Geral

Linguagem publicitdria e estratégias do Texto Publicitario. A associa¢do de ideias e palavras na
propaganda, texto publicitdrio e a massa. Redacdo publicitaria: radio e televisdo. Redagdo
publicitaria: modelos, diferenciagdes e texto para internet.

42 Semestre
Criacdo e Produgao Publicitaria em Radio
Géneros radiofonicos e suas caracteristicas. Programas radiofénicos e podcast. Tipos de
anuncio. O produto radiofénico como estratégia de conteudo.

llustragao Digital
Técnica mista de ilustracdo (vetor/bitmap). Composicdo info-iconografica. llustracdo fineart.
llustracdo para estampas e produtos.

Metodologia Cientifica
Cientificidade do Conhecimento. Tipos de Producdo Cientifica. Projeto de Pesquisa. Normas e
Padronizacao cientifica.

Sistemas Brasileiros de Comunicagao
Comunicacgdo e controle social. Meios de comunicagdo: publico, estatal e privado. Politica de
comunicagdo no Brasil. Politica publica de comunicacgao.

Transmidia e Storytelling na Comunicagao

Nocdes do texto e suas qualidades. O texto e o contexto. Tipologia textual. Elementos da
narrativa. O percurso narrativo. Conexdes narrativas e gera¢do de sentido. Transmediacdo das
linguagens. O storytelling como estratégia de comunicacdo.

52 Semestre
Design Grafico
Alfabetismo visual e representagao grafica. Design Grafico e Criagdo. Processos e conceitos: o
que é design grafico.

Gerenciamento de Marcas
Conceituagdo, construg¢do e avaliagdo das marcas. Branding. Elementos e estratégias.
Fundamentagdo da marca.

Planejamento e Gestao Estratégica

Estratégia Empresarial. Andlise e Diagndstico do Ambiente e Objetivos Organizacionais.
Formulacdo da Estratégia e Posicionamento. Implementacdo e Controle do Planejamento
Estratégico.

Producdo Publicitdria para TV, Cinema e Internet
Estrutura de produgdo. Pré e pds-producdo. Producdo multiplataforma.

62 Semestre
Computacgdo Grafica
Captacdo de imagem. Desenvolvimento e modelagem. Modificadores. Particularidades do
video.
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Etica e Legislagdo na Comunicagdo
Bases Histdricas da ética. Estrutura conceitual de Legislagdo e Etica da comunicag3o. Legislagdo
e cddigos de ética em comunicacdo. O profissional de comunica¢do ante a pesquisa cientifica.

Gestao e Planejamento de Midia
Analise quantitativa e qualitativa dos meios. Pesquisa e metodologia em midias. Midias Digitais.

Pesquisa em Comunicacdo e Comportamento do Consumidor

Tipos de pesquisa mercadolégica. Métodos de coleta de dados em pesquisa. Etapas do processo
de pesquisa. Influéncias psicoldgicas no consumo. Aprendizagem do consumidor. Envolvimento
do consumidor com a compra. Comportamento de compra online. Processo de decisdao de
compra.

72 Semestre
Diregdo de Arte
Construcdo de conceito e valor. Direcdo de arte em meios tradicionais. Direcdo de arte em
multimidia e transmidia. Dire¢ao de arte e briefing.

Gestao Mercadoldgica na Era Digital
Analise ambiental e de mercado. Gestdo de produto, servicos, marcas e canais de vendas.
Gerenciamento de precos. Gerenciamento da comunicag¢do e promocgao.

Propaganda Politica
A campanha eleitoral. O eleitor. Planejamento em campanha politica. Produc¢do Publicitaria.

Semidtica Aplicada

Conceito e desenvolvimento das teorias. Principais autores e vertentes. Semidtica aplicada a
fotografia. Significado e significante aplicado a publicidade e propaganda.

2. ORGANIZAGAO DO CURSO

Atividades disponiveis no AVA

O desenvolvimento das disciplinas ocorre conforme datas e prazos apresentados no
Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA) “Colaborar”, que vocé pode acessar em
www.colaboraread.com.br, com login e senha especificos.

Ao acessar as disciplinas no AVA, vocé tera disponiveis os seguintes conteudos:

o Teleaulas;

e Web aulas;

e Avaliacdes virtuais;

e Livro didatico digital (LDD) para cada disciplina;

e Materiais de apoio;

e Fdrum avaliativo;

e Atividades interdisciplinares (orientacdo para producdo textual).
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Sempre que precisar de orienta¢Oes para a realizagao das atividades propostas, vocé deve
entrar em contato com o seu tutor a distancia.

O conteudo do livro e das demais referéncias é fundamental para a realizacdo das
atividades programadas, para sua participacao e compreensao da teleaula e da web aula, além
de ser componente obrigatdrio das provas presenciais.

A bibliografia do curso pode ser consultada na biblioteca digital e é excelente fonte de
pesquisa e suporte para a realizacdo das atividades do seu curso. Seu tutor a distancia também
podera orientd-lo sobre o uso do material didatico, por meio do Sistema de Mensagens, de
maneira direta e individual.

Consulte o detalhamento destas atividades no Manual do Académico disponivel no AVA.

Estagio Curricular Ndo Obrigatério

Vocé pode optar por realizar o estagio curricular ndo obrigatério, que tem como objetivo
desenvolver atividades extracurriculares que proporcionem o inter-relacionamento dos
conhecimentos tedricos e praticos adquiridos durante o curso e sua aplicacdo na solugdo de
problemas reais da profissao.

Esse estagio pode ser realizado em entidades de direito privado, drgaos de administracao
publica, instituicdes de ensino e/ou pesquisa em geral, por meio de um termo de compromisso,
desde que traga vivéncia efetiva de situacdes reais de trabalho no seu campo profissional,
aprofunde os conhecimentos tedrico-praticos do seu curso e ofereca o acompanhamento e
orientacao de um profissional qualificado.

Atividades Complementares Obrigatdrias - ACO

As Atividades Complementares Obrigatérias sdao atividades focadas no desenvolvimento
de competéncias e habilidades importantes para a sua futura atuacdo profissional. A carga
horaria total esta descrita na matriz curricular, como estudos dirigidos e outras modalidades, a
ser cumprida durante a integralizagdo do curso.

Atividades complementares — Estudos Dirigidos (ED)

Os Estudos Dirigidos (ED) sdo uma modalidade de ACO, disponibilizada no AVA, criados
com o objetivo de incentivar a autoaprendizagem, produzir conhecimentos com a integragao de
informagdes académicas e oportunizar uma nova forma de aprender e desenvolver a
criatividade. Os EDs possuem materiais didaticos, exercicios e avalia¢des.
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Atividades complementares — outras modalidades

Alguns exemplos de outras modalidades de ACO sdo: estagio curricular ndo obrigatério,
visitas técnicas, monitoria académica, programa de iniciacdo cientifica, participagdo em cursos,
palestras, conferéncias e outros eventos académicos.

N3o deixe para a ultima hora: organize-se e va realizando as atividades, aos poucos, em
cada semestre. Assim, elas ndo irdo pesar na sua rotina diaria e acrescentarao conhecimento no
decorrer de seu percurso educativo.

3. SISTEMA DE AVALIAGAO

No sistema de Avaliagdo Continuada, o aluno acumula pontos a cada atividade, prova ou
trabalho realizado, sendo a soma da pontuagao obtida, por disciplina, convertida em nota.

Cada disciplina possui um nivel que determina quais atividades valem pontos e a
qguantidade total de pontos disponiveis.

As atividades que valem ponto sdo: prova da disciplina, avaliagGes virtuais, forum
avaliativo, engajamento AVA e atividades transversais, como produgdo textual.

Para entender cada uma dessas atividades, quanto vale e os critérios de avaliacdo, veja os
detalhes no Manual da Avaliacdo Continuada disponivel no AVA.

Fique atento. Acesse sempre a linha do tempo, disponivel em seu Ambiente Virtual. Com
ele, vocé consegue organizar a sua rotina de estudo se preparando para todas as atividades
previstas no curso.

4. APOIO AOS ESTUDOS

Para que vocé organize seus estudos e cumpra os prazos correspondentes, é necessario
que vocé tenha disciplina, responsabilidade e administre seu tempo com eficiéncia no
cumprimento das atividades propostas. Para isso, a leitura dos manuais disponiveis no AVA é
essencial:

e Manual da Avaliagao Continuada: descreve o modelo de avaliagdo, as atividades
previstas por tipo de disciplina, como obter pontuacdo e os critérios de aprovacao.

e Manual do Académico: detalha o sistema académico, as atividades a serem
realizadas pelo discente, o sistema de avaliacdo, procedimentos académicos,
atendimento ao discente e outros servigos de apoio ao estudante. E o documento
que deve nortear sua vida académica, pois contém todas as informacgdes necessarias
do ingresso a colagdo de grau.

Consulte também em seu AVA:
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e Sala de tutor: espaco no AVA onde sdo divulgadas orientagdes gerais pelos tutores a
distancia.

e Biblioteca Digital: disponibiliza diversos materiais que vdo desde os livros didaticos
das disciplinas até outros conteudos de estudo, incluindo periddicos cientificos,
revistas, teleaulas e livros de literatura disponiveis nas diversas bases de dados de
Livros Digitais e Periddicos nacionais e internacionais.

e Biblioteca Virtual: é uma ferramenta que contempla os mais diversos tipos de
materiais virtuais e digitais, como e-books, periddicos, teses, monografias, recursos
educacionais abertos, normas e o regulamento da biblioteca.

Esperamos que vocé tenha conhecido alguns dos aspectos importantes de seu
curso. Fique atento e lembre-se de sempre acessar o AVA para contatar seu tutor a distancia.

Lembre-se também que vocé conta com o polo de apoio presencial para que sua vida
académica transcorra da melhor maneira possivel.

Estamos a sua disposicdo.

Coordenacdo do Curso
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